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	Everything DiSC® Sales 与 DiSC® 之间的关系？
	Everything DiSC Sales 测评是否有效且可靠？
	是的。事实上，我们只发布已经超越我们严格的检测标准、并在通过了我们的迭代设计流程后被证明有效的 Everything DiSC 产品。Everything DiSC Sales 是 Everything DiSC 产品线中一系列测评中的一个。该测评建立在 DiSC 40 多年的研究和知识之上。关于有效性和可靠性的具体信息，在 Everything DiSC Research Report 和 the Everything DiSC Research Manual（英文版）中提供。
	你们如何确定销售优先性？
	首先，我们使用已有的 DiSC 模型研究来导出不同 DiSC 类型的销售人员的优先性。接下来，我们收集数据来评估这些假设。由此开发出 Everything DiSC Sales 优先性模型。然后，我们请销售人员就不同的销售任务对于在那个角色中的人来说，他们认为有多重要进行评估。Everything DiSC Sales 模型精确地反映了现实生活中的销售环境，并且对于理解各种销售的方法十分有用。更多信息在 Everything DiSC Research Report 和 the Everythin...
	Everything DiSC Sales 将帮助我理解我的客户，以及我自己的销售类型？
	是的。Everything DiSC Sales 方案以帮助销售人员探索他们自己的销售优势和挑战开始。然后，Everything DiSC Sales 方案，包括跟进报告，提供对于客户购买类型的深入探讨，以及如何识别人们基于他们的DiSC 类型可能表现出的通常的行为模式。你将学习识别客户的购买类型，并学习通过调整你的销售方式以满足特定客户的需求来快速地建立与这些人的有意义的联系。
	什么是客户互动图示？
	客户互动图示是在你完成你的 Everything DiSC® Sales 测评报告之后提供的一个补充工具。这些图示可以让你将所学到的 DiSC® 相关知识运用到具体客户身上。考虑一个具体的人，通过几个简短的问题，你将确定他们可能的 DiSC 类型。这将会生成一个客户互动图示，这个图示将基于你的DiSC类型与他们的DiSC类型之间的关系，为你提供用于向那个具体的人销售的提示和策略。客户互动图示在MyEverythingDiSC中提供，这是 Everything DiSC® 独享的、我们首创的学习门户网站。
	为什么我的一些反馈似乎与我对自己的 DiSC® 类型的了解相矛盾?
	有时，一个人的报告和叙述性反馈似乎与他们所属 DiSC® 类型的典型特征不一致。例如，我们知道同属于 D 类型的两个人并不是完全相同的。这是因为 D 类型是多维度的，因此，包含相互关联但又各自独立的元素，例如：言辞强有力、直接了当和意志坚定。有时，一个人可能只表现出三个特征中的两个，但仍然被划分为 D 类型。而不属于某个DiSC 类型典型特征的非预期行为或优先性则帮助反映出一个人独特性格的深度。Everything DiSC® 引导员补充报告可以帮助你识别这些非预期行为，并且所有的 Everyth...
	我如何能更深入地了解 Everything DiSC® Sales 相关的背景信息和概念？
	诸如研究报告、教练提示和工具等资源，请参见 Everything DiSC® Sales 引导工具箱（USB）中的“辅助材料”文件夹中的 “Everything DiSC Sales Help” 和 “资源” 两个链接。此外，你还可以在 Everything DiSC Research Manual（英文）中找到详细信息。我们全新、首创的学习平台 MyEverythingDiSC 也会提供许多深入学习 Everything DiSC 模型相关研究和理论的机会。在这里，你将找到在日常持续使用和学习 ...
	组织机构是否需要事先了解 DiSC 才能使用 Everything DiSC Sales？
	不用。Everything DiSC Sales 测评报告的前几页会提供 DiSC® 概述以及专门针对测试者 DiSC 类型的描述。这些页面提供足够用于理解一个人的自然倾向如何影响他们的销售优先性的基础知识。Everything DiSC Sales 引导工具箱也会有涉及DiSC 模型的基本元素的部分，所以测试者将获得他们需要的、理解 Everything DiSC Sales 测评报告中更深入的话题的基础知识。
	如果测试者已经做过另一个 Everything DiSC® 应用的测评呢？
	如果测试者已经完成了一个 Everything DiSC® 的 测评，你可以使用 DiSC® 基础测评部分的得分为同一个人创建 Sales 测评。要创建一个测评，请在 EPIC 中找到该测试者已有的 Everything DiSC 记录，并按照提示使用该数据创建另一份测评。因为 Sales 有一些独特的题目和与之相关的行为优先性，测试者仍需要回答一些题目才能获得他们的 Sales 测评报告。详情请参见 EPIC Help和教程。有关详细信息，请参见 EPIC 帮助和教程。
	我应该为引导 Everything DiSC® Sales 规划多少课时？
	Everything DiSC Sales 引导课程包含六个时长为 50 分钟的模块。课程用时取决于团队规模，以及团队和双人的讨论。我们不建议引导员尝试在一天的课程中教授全部六个模块。除了要考虑团队规模和必要的讨论的影响外，引导员还应考虑到学员所需要的处理大量信息的过程。经测试，我们发现确保积极而具有启发性的提升销售能力的体验，两天是最佳的。鉴于模块的设计，销售引导课程还可以采用系列研讨会的形式，将每个模块作为一场单独的研讨会进行。
	我能将此培训用于完整团队和非完整团队吗？
	可以。虽然这个培训项目主要用于帮助个人探索他们自己在与他人共事和沟通中的优势和挑战；但 Everything DiSC Sales 引导课程中的活动也有助于揭示完整销售团队内部沟通的模式和见解。用于完整团队时，你有机会在讨论中将学员的新见解上升到组织层面，从而丰富这个培训项目。
	Everything DiSC Sales 培训能否在虚拟环境中进行？
	可以。然而，在你考虑如何将 Everything DiSC Sales 调整到虚拟环境时，不要低估这个培训所激发出的交流的力量，这是深入探索的主要载体。因此，请务必将你的网络研讨会设计成最大程度地使用互动工具。将课堂规模限制为 15-20 名学员，也有助于在虚拟环境中引导有意义的交流。

